DEMARCHE BIEN-

ETRE TERRITORIAL :
UNE APPROCHE
SENSIBLE DE
L’'OBSERVATION
TERRITORIALE

Octobre 2023

'/A\‘ I'Agence

~ DE DEVELOPPEMENT
. ET D'URBANISME DE

Lille Métropole



NOTRE TERRITOIRE

T
ey,
\ - o
- B o
?Algiﬂ“"pm




PERIMETRE DE REFERENCE

LILLE METROPOLE

- \/}\ TOURCOING !

S

\_ROUBAIX
D N\ LE

el /
R

= 133 communes

= MEL (95 communes) et la Communauté de
communes Pévele Carembault (38 communes)

= 1 275 433 habitants (21% de la population
regionale)

= 08 800 hectares
= 1 290 hab. / km?2 0!

Etat des PLU en vigueur au regard de la date
d'approbation du SCOT de Lille Métropole

[ ] Approuvé aprés le 10 février 2017
[T] Approuvé avant le 10 février 2017
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LE RESEAU URBA 8
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PERIMETRES D’INTERVENTION L E ' qur
DES AGENCES D’URBANISME

yé._\! I'Agence

B VLSS FEMENT
ET DR BARISAAL DE

Lille Métropole

- AUD

AR | Périmétres principaux d'intervention des
.D.. agences, constitués par les 2 aula
intercommunalités adhérentes et les i,

syndicats mixtes de SCoT

| Périmétres élargis d’intervention des agences
aux pbles métropolitains '

| Périmétre élargi d’intervention des agences a
I’échelle régionale (Urba8)

| ... etcertaines interventions des agences aux
échelles nationale (FNAU, etc.),
transfrontaliéere (GECT, etc.) et
internationale (AIVP, etc.)



Outiller les territoires
pour définir et mesurer
leur bien-étre territorial

AMBITION ET METHODE

—‘




NOTRE AMBITION

Proposer une méthode pour que les territoires définissent eux-mémes leurs outils de mesure du bien-
étre territorial en associant les parties prenantes pour :

N Composer une vision partagée du bien-étre territorial
N  Proposer des indicateurs de mesure qui font sens
N Participer a une dynamique collective autour du projet de territoire

== 00

Produire des outils Favoriser un mode
adaptés de mesure collaboratif pour
du bien-étre sur le mobiliser 'ensemble
territoire des parties prenantes
métropolitain. dont les habitants.
FINALITE PROCESSUS

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole n V/i\!



LES PRINCIPES
D’ACTION

Une démarche ...

N Expérimentale

BIEN -ETRE
TERRITORIAL

N Participative

N Partenariale

V‘\‘ I'Agence g N
Sttt cerdd - = = ol NOTRE TERRITOIRE
Lille Métropole -~ AR A DE VIE I1?
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CE QUIS'Y TROUVE
NOS PRATIQUES ET USAGES

Région
Hauts-de-France

Atelier Sailly-lez-Lannoy

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



UN PROCESSUS ITERATIF

Définir le bien-étre territorial
et ses principales
composantes.
1. Le référentiel

S'ENGAGER
S'AFFIRMER

PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

RENCONTRER

PARTAGER
ECHANGER
\“Qv
. , YW
BIEN -ETRE °p
S TERRITORIAL . J
IDENTITE TERRITORIALE \ W o) = ,éo
& . =
NOTRE ATTACHEMENT NOTRE COMMUNAUTE ~ ENTRETENIR DES
AU TERRITOIRE 1? @ RELATIONS AVEC

DE VIE !I? LES INSTITUTIONS
! i \_/m SE SOIGNER

@
NOTRE TERRITOIRE
ETRE ACCUEILLL
ET ACCOMPAGNE DE VIE 17
CE QUISY TROUVE
NOS PRATIQUES ET USAGES VIVRE DANS UN
ENVIRONNEMENT
//}} SAIN ET SECURE
SELOGER
T ﬂ

N
(= =)
JSE DEFLACER , TR TRAVAILLER
' PRODUIRE

ETRE CONNECTE
SALIMENTER CONSOMMER / SE DIVERTIR &8 =) ENTREPRENDRE SEFORMER

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole
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UN PROCESSUS ITERATIF

« Création d’un tableau d’indicateurs a partir
de I'existant, des besoins identifiés dans la
littérature et d’entretiens avec des experts

B’enchma}rk des outils de mesure o+
développés sur d’autres territoires +04°

U\

Exploration des bases de données existantes
(plateformes open-data, données traitées par
I’Agence, par les partenaires du groupe projet)

|000
000

Réunions thématiques pour identifier les
données disponibles et pertinentes
au regard des spécificités territoriales

Démarche bien-é&tre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole n V/A\!



UN PROCESSUS ITERATIF

Identifier les indicateurs de bien-&tre existants
et ceux qui manqueraient pour mesurer les
composantes définies.

e . o Recuelllir les expertises des
Définir le bien-étre territorial (@) O o e 2 XP
. difféerentes parties prenantes
et ses principales : fex ;
pour affiner le référentiel et le
composantes. ) L
choix des indicateurs.

Démarche bien-é&tre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/i\!



UN PROCESSUS ITERATIF

Expérimentations aupres de différents publics :

Conseil de développement —

Printemps 2023 Sailly-lez-Lannoy —

Printemps 2022

o O o Recueillir les expertises des

différentes parties prenantes
QQQ pour affiner le référentiel et le
3 Les acteurs choix des indicateurs.

Réalisation

Promenades sensibles
de cartes postales

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



UN PROCESSUS ITERATIF

Identifier les indicateurs de bien-&tre existants
et ceux qui manqueraient pour mesurer les
composantes définies.

e . o Recueillir les expertises des
Définir le bien-étre territorial (@) O o e 2 XP
. difféerentes parties prenantes
et ses principales : fex ;
pour affiner le référentiel et le

composantes. ) .
P choix des indicateurs.

Partager la méthodologie et les résultats pour faciliter 'appropriation
par le plus grand nombre et sensibiliser aux indicateurs de bien-étre territorial.

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/i\!



UN PROCESSUS ITERATIF

La démarche bien-
étre territorial

Composer une vision du bien-étre territorial sur le territoire de

Lille Métropole

Storymap

BIEN IVRE

Journées Francgaises de I'Evaluation - Participation aux réseaux de partage —

18/11/2022 Carrefour des indicateurs

4. La diffusion

Partager la méthodologie et les résultats pour faciliter 'appropriation

par le plus grand nombre et sensibiliser aux indicateurs de bien-étre territorial.

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole
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UN PROCESSUS ITERATIF

Identifier les indicateurs de bien-&tre existants
et ceux qui manqueraient pour mesurer les
composantes définies.

Vers de nouvelles

boussoles

o . o L Recueillir les expertises des

Définir le bien-étre territorial O O o el _p
. difféerentes parties prenantes

et ses principales : rox ;

pour affiner le référentiel et le

composantes. ) o

choix des indicateurs.

pour nos territoires

Partager la méthodologie et les résultats pour faciliter 'appropriation
par le plus grand nombre et sensibiliser aux indicateurs de bien-étre territorial.

Démarche bien-é&tre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/i\!



De la définition a la mesure
du bien-étre territorial

ILLUSTRATION
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REFERENTIEL ET TABLEAU DE BORD
DU BIEN-ETRE TERRITORIAL « A COMPOSER »

Définir une vision partagée du bien-étre territorial a I’échelle communale
Et s’accorder sur les indicateurs a suivre pour chacune des dimensions

Un acces en ligne
aux indicateurs

Un référentiel du
bien-étre
territorial
(3 piliers, 14
dimensions)

Une méthode de

disponibles a
I’échelle
communale

participation

= e
Des conditions de réussite
et des supports de
participation :
Promenade sensible
Cartes postales
Journal d’auto-enquéte
Jeu de cartes d’indicateurs

Serious game...

Indicateurs du bien étre

...au service d’une dynamique collective a I’échelle communale

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole Vi\!



LE REFERENTIEL

Une grille de lecture générale a adapter en fonction du territoire

S'ENGAGER
S'AFFIRMER

PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

RENCONTRER
PARTAGER
ECHANGER

BIEN -ETRE
TERRITORIAL

IDENTITE TERRITORIALE

£ ENTRETENIR DES
NOTRE COMMUNAUTE RELATIONS AVEC

NOTRE ATTACHEMENT
DE VIE !'? LES INSTITUTIONS

AU TERRITOIRE !!?

ACCUEIL

—Q\ \_/M ﬁe SOIGNER

. v NOTRE TERRITOIRE
ETRE ACCUEILLI
ET ACCOMPAGNE DE VIE !1?
CE QUI S'Y TROUVE
NOS PRATIQUES ET USAGES —
ENVIRONNEMENT
SAIN ET SECURE
SE LOGER
l. 0\

O O

_ SE DEPLACER |
ETRE CONNECTE ;
S'ALIMENTER

|

TRAVAILLER ;
PRODUIRE ﬁ@ VA‘\. o i 7
A

ENTREPRENDRE SE FORMER Lille Métropole




S'ENGAGER
S'AFFIRMER

PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

RENCONTRER
PARTAGER
ECHANGER
WY y
Y
Yy
BIEN -ETRE N
TERRITORIAL 0
IDENTITE TERRITORIALE o) = ac‘i—,.a
o o=
NOTRE ATTACHEMENT NOTRE COMMUNAUTE  ENTRETENIR DES

RELATIONS AVEC

AU TERRITOIRE !'? DE VIE !1? LES INSTITUTIONS

ACCUEIL

ETRE ACCUEILL . NOTRE TERRITOIRE
ACCUEILLI
ET ACCOMPAGNE DE VIE !l?
CE QUI S'Y TROUVE
ﬁ NOS PRATIQUES ET USAGES

SE LOGER /1
78\
O O

_ SE DEPLACER |
ETRE CONNECTE

U SE SOIGNER

VIVRE DANS UN
ENVIRONNEMENT
SAIN ET SECURE

TRAVAILLER
PRODUIRE

ENTREPRENDRE SE FORMER

. o
> ALIMENTER CONSOMMER / SE DIVERTIR




S'ENGAGER
S'AFFIRMER

PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

RENCONTRER
PARTAGER
ECHANGER

BIEN -ETRE
TERRITORIAL

IDENTITE TERRITORIALE

NOTRE ATTACHEMENT NOTRE COMMUNAUTE gg& ﬁ%ﬁnNs'E\\D/Ef:
AU TERRITOIRE !!? DE VIE !I? LES INSTITUTIONS

{} @,@

ACCUEIL

ETRE ACCUEILL . NOTRE TERRITOIRE
ACCUEILLI
ET ACCOMPAGNE DE VIE !l?
CE QUI S'Y TROUVE
ﬁ NOS PRATIQUES ET USAGES

SE LOGER /1
78\
O O

_ SE DEPLACER |
ETRE CONNECTE

U é i!l SE SOIGNER

VIVRE DANS UN
ENVIRONNEMENT
SAIN ET SECURE

TRAVAILLER
PRODUIRE

ENTREPRENDRE SE FORMER
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S ALIMENTER CONSOMMER / SE DIVERTIR




S'ENGAGER
S’ AFFIRMER

PERCEPTIONS ET
REPRESENTATIONS

RENCONTRER

PARTAGER
ECHANGER
Qo Qo
\
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BIEN -ETRE 4
TERRITORIAL / -
IDENTITE TERRITORIALE °f) 2 =
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DE VIE !1? LES INSTITUTIONS

AU TERRITOIRE !!?

ACCUEIL

EToE ACCUEILL . NOTRE TERRITOIRE
ILLI
ET ACCOMPAGNE DE VIE !I?
CE QUI S'Y TROUVE
ﬁ NOS PRATIQUES ET USAGES

SE LOGER //}1
78\ NS g
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_ SE DEPLACER |
ETRE CONNECTE

U é i' SE SOIGNER

VIVRE DANS UN
ENVIRONNEMENT
SAIN ET SECURE

TRAVAILLER
PRODUIRE

ENTREPRENDRE SE FORMER

S'ALIMENTER CONSOMMER / SE DIVERTIR




LA COMMUNAUTE DE VIE
RENCONTRER PARTAGER ECHANGER

Une mixité Criteres de bien-étre
intergénérationnelle territorial identifiés

Une mixité sociale :
différentes cultures qui
cohabitent sur un
territoire cosmopolite

RENCONTRER
PARTAGER
ECHANGER Des moments
A\ de convivialité,
de fétes
Y
9

Co-production avec des membres

/
Y, volontaires du conseil de
° développement — Printemps 2023

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole VA\!



LA COMMUNAUTE DE VIE
RENCONTRER PARTAGER ECHANGER Ecart de revenus entre

les 10% les plus
riches et les 10% les
plus pauvres au sein
de lacommune

Indicateurs bien-étre
territorial identifiés a

[ Une mixité ]
partir des criteres

intergénérationnelle

Pourcentage de la

population qui s’est
Une mixité sociale : sentie discriminée au
différentes cultures qui moins une fois lors de
cohabitent sur un I'année en cours

territoire cosmopolite

Fréquence des
rencontres avec les

RENCONTRER
PARTAGER

ECHANGER Des moments membres de la famille
A\ de convivialité, (hors ménage) des
de fétes amis, voisins et/ou
collégues
g
*0
°
J Co-production avec des membres
Y, volontaires du conseil de

développement — Printemps 2023

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole Vi\!



COMMENT MESURER LE BIEN-ETRE TERRITORIAL AU SEIN DE LA METROPOLE LI
A PARTIR DES CRITERES IDENTIFIES, IL NOUS SEMBLE IMPORTANT DE MESURER ...

Ecart de revenus entre les 10% les plus

Pourcentage de |a population qui s'est sentie
discriminée au moins une fois au cours de
I'année en cours

riches et les 10% les plus pauvres au sein
de la commune

—
Une mixité soci

ferritoire cosmepalife
Part de la population qui apprécie la
“chaleur urbaine” (convivialité

ambiance...) associée a son territoire

Un patrimaine (bati et culfurel)
apprécié

Profiter dun territoireentre

paysage urbain et paysage naturel

Aveir Uimpression dfre.
dans un village

Se sentir & proximité des
copitoles eurcpéennes

S ENGAGER
SAFFIRMER

FERRIégF'HDIGEI'

Part de |a population ayant choisi de FEPRESENTATIONS

s'installer sur le territoire ou d'y demeurer

Part de la population qui apprécie le

patrimoine culturel/immatériel associé a son
territoire (ex : valeur du travail, de

solida

s
0

BIEN -ETRE
TERRITORIAL

Fréquence des rencontres avec les membres
de la famille (hors ménage), des amis,
vaisins et/ou collégues

dnumnmd\li
Une mixite de fites

Desinfrastructures de santé de quolité
Une offre de soins Localisée & proximité

p—
Accéder @ des rendez-vous médicaux,

LLOISE ?

Nombre d'associations vivantes et actives
estimé, rapporté au nombre d'habitants sur

le territoire

Part de la population ayant le sentiment de
pouvoir trouver des informations et un
accompagnement si elle souhaite porter une

- initiative sur le territoire

Un sens de Laccuei - pouvoir < infigrer. differentes cuttures qui r— Wnprl(r
faire des nnm!:::;ﬂclhmm cahabitent sur un l;spmp;muc Part de la population qui s'implique dans une
La voleur fravail \ J

activité associative, syndicale ou politique, et
peut y consacrer le temps voulu

Part de la population qui considére que son avis est
recueilli et pris en compte dans les processus
d'élaboration des projets de sa commune

Lavaleur dela
solidarite
rwms.rl.gpmmnrngw
des citoyens

Nombre d'habitants impliqués dans l'instance de
participation citoyenne de la commune
(par exemple : "Fabrique citoyenne")

Pouvoir adhiérer et s'enqager focilement
dans une assaciation proche e chez sol

Un engagement cifoyen facilife

au sein des institutions

1) Part de la population qui déclare ne pas
rencontrer de difficulté & obtenir une
consultation chez un médecin généraliste et
autre spécialiste (gynécologue, dermatologue)

2) Part de la population ayant déja renoncéa
une consultation médicale pour des raisons
financiéres

4) Accessibilité

potentielle localisée
(APL) aux médecins
généralistes

3) Part de la population qui réside & moins de 15
minutes-voiture d'un hopital équipé d'un SMUR
(structure mobile d'urgence et de réanimation)

y compris chez des spécialistes,
dans des délais raisonnables

o=
IDENTITE TERRITORIALE o ! I
Temps moyen pour accéder a un panier de services St sanfir d prosimite du b
publics (éducation, justice, finances, sécurité, sants, NOTRE ATTACHEMENT NOTRE COMMUNAUTE  ENTRETENIR DES
bureaux de postes. AU TERRITOIRE !'? @ DE VIE 117 Eﬂm’l%%ﬁ
Part de la population qui considére avair accés 3 une
offre de services publics qui répond & ses besoins Etre accueill par des Locaux bénévoles paur
(accompagnement, démarches administrativ découvrir Lamétropole.
6
Part de la population qui trouve que son territoire B FEH
facilite I'installation de nouveauxarrivants Pauveir "x&?m‘&ﬁ“”"“"" '5‘ SE SOIGNER
-— NOTRE TERRITOIRE
ETRE ACCUEILL] DE VIE 17
Nombre de personnes en situ; Part des ménages en situation ET ACCOMPAGNE
mal-logement de précarité énergétique (dans CE QUI S'Y TROUVE
le domaine du logement) Bive comsell, accompagé. NOS PRATIGUES ET USAGES VIVRE DANS UN
& chaque étape. EN E
de son parcaurs résidentiel SAIN ET SECURE [
Nombre de demandes de
logements sociaux pour une Une offre de Logement adoptée 4 ses besoins
Nombre d'années de revenu attribution & chague étape de son parcours résidentiel
nécessaires pour I'achatd'un bien
(indicateur d'accés aux marchés ;sam’gk Vl\‘ V'agence
S'ALIHENTER ENTREPRENDRE Lille Métropole
Des infras sde ment CONSOMMER / SE DIVERTIR SE FORMER tropol

(dont train, transportsen commun et
pistes cyclables) diveloppies

Part de la population qui déclare pouvoir trouver
Tinformation et I'accompagnement dont elle a besoin au
cours de son parcours résidentiel

Pouvoir frouver un emploi ou sein Aveir accis la formation
dela Hitropdle fout au long de sa vie

~ o
De bonnes cannexions entre les modes Pouvair accéder & pied oux un Large choix pour s'alimenter (ﬂm: opfru musées, :xposlﬁum]
de diplacement (P+R, vélo, bus, métro, vaiture, train) commerces et (filigres, enseignes, prix..)

pour Les utiliser ou cours dun méme trajet servicesdeproximité | Une offre cuturelle bien répartie dans foute Des péles dactivte diversifies .:vvlv :ohi une uffm farmation
. tropoe iversifiée corre: aux emvies

! s direct avecles laHgf (industrie, services, génie civil..) o mm’:’:c

Une ouverture vers Uextérieur productears (marchés, magasin
Te de trajet domicile-travail quotidien de ferme., AHAP, schats groupés) Uneoffre cufurele cesslte Des débouchés interessants

s i Bz bl i e e financiérement pour fous Fvoir occés a une affre de formation

[ Fiabilité des transports en commun } qréce aux réseaux de transpart P A kﬂmspw \es jeunes dplémés e lhe

Une bonne il
Part de la population qui se senten ™y igue (ex : avoin ché N )
sécurité en empruntant les transports Aceéder & Uinformation relative aux modes alternatifs & o velture Ph""“;‘:;:h":‘:z“:‘n"';"' Une mixité sacial dans Les Ueax autfurels L dynermisme de a recherche 1) Taux d'insertion
en commun - &ped,wélo, en fransports en comumun (frécuence. parcours); ef financibre (prix adaptés) grace &un travall sur scienifique professionnelle des
‘pas uniquement par Le biais di namérique _ erfinancibretprixadprs) fous Les freins & Laccessibilite

étudiants du territoire

o Eh vy N tationd

Part de la population qui déclare étre . pagns t ! s \ Une rég 1) Pourcentage de

accuelllie et accompagnée [si elle en a ﬁm‘lf.ir u e e servicesp i satisfaction vis-3-vis de

besain) pour réaliser ses démarches — - santé ; L de gronde copacitt ses conditions de travail [Jlf 2) Part de la population
L N . Part de la population qui a le sentiment de aceds a des tiers liewx culinaires..)

administratives en ligne

etd'emploi
trouver toute I'information dont elle a
besoin pour trouver des pratiques en
maniére d'alimentation

qui peut accéderen
moins de 20 min a pied,
vélo ou en transports en
commun au
collégeflycée publicle
plus proche

[ Disposer de temps pour organiser ses activitis }
Part de la population qui n'a pas les moyens de

faire 3 repas par jour

2) Part de personnes
satisfaites de leur
conciliation entre vie
privée et vie

1) Part de la population sati
de I'offre de divertissement
accessible sur le territoire

Pourcentage de
licenciés sportifs

Part de la population qui a le sentiment dans la population

d'avoir du choix par rapport au point de
vente dans lequel effectuer ses courses
alimentaires (grande ou moyenne surface,
marché, épicier, commergants...)

Temps moyen pour

n résidant a moins de 10 accéder 3 un panier

Part de la populal

pied d'un commerce de proximité d'équipements de

divertissement (3
composer: piscines,
musées,

héques...)
depuis la commune

4) Part des salariés ayant un niveau
de formation en adéquation avec
leur poste (n
diplémés vis-a

Part de la population qui a le sentiment de
trouver toute I'information dont elle a
besoin pour trouver des pratiques en
matiére d'alimentation

is de leur poste)

Une banne couverture d espaces verts
(y compris de petite fille)
sur fout e ferritoire

Um(zisﬂ!nmllmprndldtdnzm\J

Des espoces publics esthéfique. propres.
bien entrefenus, carrespondantaux
pratiques des babitants du quartier

1) Part de la population exposée & une mauvaise
qualité de I'air (concentration moyenne de
PM.10, PM2.5 ou NOZ sup

d'alerte)

4) Indice de végétation (espaces verts publics,
foréts, cimetiéres végétalisés, etc)

5) Part de la population ayant accés 3 un espace
vert (espaces verts publics, espaces boisés et
foréts) d*au moins 0,5 hectare dans un rayon de
300 métres)

6) Fréquence de I'entretien du cadre de
les gestionnaires
3) Part des étudiants qui
déchrentavoirenonce ((Wormr dambirs deires de chamis s
suivre une formation
pour des raisons
financiéres

4) Part des formations
continues parmi
I'ensemble des formations

19/06/2023 — Référentiel réalisé a partir des contributions de membres volontaires du conseil de développement lors des ateliers « bien-étre territorial » organisés par 'ADULM le 14/03/23, 07/04/23 et 09/05/23




Les bénéfices de la démarche
sur les travaux de PAgence
et sur le territoire

ELEMENTS DE SYNTHESE




BENEFICES SUR LES TRAVAUX DE L’AGENCE

VIVRE
DANS UN SE
- : . A T ENVIRONNE LOGER
Un bilan du Scot au prisme du bien-étre territorial TSN GR(N

* Un changement de regard : de l'attractivité vers

I'nospitalité du territoire TRAVAILLER
PRODUIRE ~ SE
ENTRE- DEPLACER

« Des travaux initiés sur le « bien-étre » des entreprises PRENDRE
* Une expérimentation au service d’'une expertise de
I’Agence sur la participation SE S’ALIMENTER
DIVERTIR ET
CONSOMMER
Vers une approche transversale et sensible SE FORMER -

- - SOIGNER
du territoire

Démarche bien-étre territorial - L'Agence de développement et d'urbanisme de Lille Métropole V/A\!



BENEFICES POUR LES PARTENAIRES

4 4
Un outil d’observation qui Un outil d’observation qui
prend en compte des données prend en compte les
L structurelles du territoire spécificités du territoire
-
LT 15
PORTEE SYMBOLIQUE DIALOGUE TERRITORIAL MISE EN ACTION

Changer de regard sur la Proposer un espace de dialogue S’appuyer sur un diagnostic

richesse ou le progrés d’un autour de ce qui compte partagé pour faire émerger des
territoire. et ce qui doit étre préserve. pistes de projets collectifs.
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Vers une nouvelle boussole
pour le territoire métropolitain

LES SUITES DE LA DEMARCHE

—‘




ELABORATION D’UN INDICE COMPOSITE

> Un indicateur unique (agrégeant différentes variables) pour
caractériser le territoire du SCOT au prisme du bien-étre
territorial

» Appui sur les enseignements de la phase 1, les travaux de
recherche en cours, les parties prenantes du territoire pour
construire I'indicateur

» Evaluer pour évoluer : vers le design d’un outil de diagnostic
territorial et de pilotage de l'action publique métropolitaine

» Favoriser les usages : accompagner le SCOT et les
collectivités territoriales dans I'élaboration des politiques
publigues métropolitaines
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POUR SUIVRE LA DEMARCHE

Une storymap retrace les ambitions
et les grandes étapes de la démarche
bien-€&tre territorial

Contacts :

bthouin@adu-lille-metropole.org

Iherry@adu-lille-metropole.orqg

La déemarche
bien-etre

territorial

Composer une vision du bien-étre territorial sur le territoire de Lille Métropole

Storymap accessible depuis le site de TADULM
https://www.adu-lille-metropole.org/demarches-partenariales/

et directement a 'adresse https://express.adobe.com/page/mktTf5GJGv8t8/
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L’Agence de développement et d’urbanisme de Lille Métropole
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